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La Chambre de commerce de Mont-Tremblant se donne comme mission de développer, 

dans les prochaines années, un plan complet de diversification économique.  

L’arrivée d’Intrawest, dans les années 1991, a permis à la région de Mont-Tremblant de 

devenir une destination internationale hautement prisée. Le volume de touristes est passé 

de 400 000 par année à 2,3 millions. Mais malgré tout le succès obtenu, nous devons 

réfléchir à la robustesse et à la stabilité de notre économie. En effet, le tourisme peut 

ralentir à tout moment et de nouvelles destinations attrayantes peuvent apparaître. Par 

ailleurs, plusieurs de nos commerces ne parviennent pas encore aujourd’hui à rester 

ouverts toute l’année. Pourquoi ne pas profiter de l’élan de croissance connu 

dernièrement pour diversifier notre économie et assurer à nos commerces une prospérité 

annuelle ?  

D’après une analyse de Daniel Arbour, récemment présentée par la Municipalité, il est 

clairement démontré que les retombées économiques les plus importantes sont générées 

par les résidents et par les travailleurs de la région. Il est donc grand temps de recruter de 

nouveaux citoyens, de la nouvelle main-d’œuvre, de nouveaux entrepreneurs, de 

nouveaux investisseurs et de nouvelles entreprises. Attirer de nouveaux résidents et de 

nouveaux commerces nous permettrait de développer une économie en santé, sur une 

base annuelle, qui serait enrichie par le tourisme. 

En s’inspirant des études de notre MRC sur le potentiel industriel de la région, les 

entreprises aptes à s’établir à Mont-Tremblant et les impacts du climat sur le 

développement économique de la région, la chambre se donne comme objectif d’élaborer 

un plan de diversification économique et de mettre en place, en collaboration avec la 

Municipalité, des mécanismes concrets pour attirer de nouvelles entreprises dans la 

région et pour développer des programmes leur permettant de s’intégrer 

harmonieusement à l’environnement commercial existant. 
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